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consenso scritto della societa SAGA sl.
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Editorial

Monitoraggio al primo semestre. Una visione parziale che
perd mette a fuoco una tendenza, e quella della rete del
bricolage, a dispetto dei grandi scenari della distribuzione

RY . N o [ ] [ ]
italiana ohe qualche pen&ero lo crlea, e pgsﬁwa. Le 56 8(+7 )dlre'nh
aperture in questa prima parte del’anno ci sono state e one .
le prospettive per il secondo semestre sembrano voler 200‘*4)lefl I |a|'|

ire 'and to.
proseguire 'andamento 2.1 32.556(+38K)m2

Sono 768 i punti vendita della rete del bricolage del
Monitoraggio realizzato da TEN diyandgarden.com che,

°
ricordiamo, prende in esame tutte quelle aggregazioni 6 me SI

distributive dedicate ql bncqlage eal glardmaggp chel il’l brevissimo
hanno almeno 3 punti vendita con una superficie minima

di 400 mg. Una metodologia adottata da sempre e che fa ”

. , , . ) . ) r&o Aperture
riferimento al sistema di analisi delle GSS in Francia, patria

della distribuzione moderna, quantomeno in termini di ~

presenza e penetrazione sul territorio. @[):( Chiusure .
Quindi, 768 dei quali 568 in formula diretta e 200 in

affliazione (26% di guota sul totale) € una complessiva @E« Entrate
crescita, rispetto al dicembre 2018 dell'1,45% per numero

punti vendita e dell"1,8% per superficie totale. E se la _
superficie di vendita complessiva aumenta di oltre 38 [= uscite

mila mg & la media che fa un vero e proprio “salto in alto”,

passando ai poco piu di 3.000 mqg agli attuali 3.214 con @..ﬁ Trasferimenti
un aumento superiore al 5%. Complice indubbiamente o

l'apertura del big box Bricoman di Pero, in provincia di @ -

<. Restyling

Confronto con il periodo CONTINUA... *calcolando anche i 3 pdv
precedente dic. 2018 di Brico Casa Deodato

4

1969 > 2019

[S3EElE

Nel 1969, quando il mondo volge lo sguardo alla Luna,
Claber sceglie di guardare alla terra e iniziare

il suo lungo viaggio nel mondo dell’irrigazione.

Un percorso scandito da passione e ricerca inesauribili

per puntare sempre piu lontano, verso un futuro dove natura
e innovazione sono espressioni di un’unica visione.

YEARS /

Claber, 50 Years of Growing Innovation. GROWING INNOVATION
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TABELLA: . and GAR
Numeri per insegna DEN

INSEGNA GRAFICO:

GRUPPO Dove investono le insegne
BRICO BRAVO 10 1 9 11.362 10
BRICO CASA DEODATO 3 3 0 16.500 3
BRICO 10 108 69  39¢) K 170.590#"724 50 & 15 2
BRICO OK o8t B4 44 161.250#3:500 64 15 i G
BRICO Plu IKASA 3 3 0 7.600 12
BRICO PROG.ITALIA 9 9 0 10100 14 4
BRICOCENTER 65 52 13 159.509 35 14 79
BRICOFER 934 30 63§ 182.300+10:909 2% 34 19 15
BRICOLIFE 8143 813 0 1771215200 4 20 8. 10
BRICOMAN 2260 DDk 0 160.440+9-300 15 214
BRICOMANIA 23 1 22 26.300 3
BRICOMARKET 4 0 40 11.100 4
BRICOSI 3 2 1 8.250 3
BRICOTERM 40 0 460 40001350 4 Approfondimento su
BRIGROS 6 6 0 14150 6 diyandgarden.com
EV. BRICO 30 30% 0 | 508350070 7| - i
GRUPPO FDT 3342 332 0 75.050+9:300) 23 6 13
LEROY MERLIN 48 48 0 408.366 29 9 73
MONDOBRICO 4 6 1 24100 4 nord
OBI 56 52 4 242,033 37 17 2
OTTIMAX 560 560 0 54,000 11-000) 41 centro
PROGRESS 3 3 0 12.300 3
PRONTO HOBBY BRICO 6 6 0 15.200 6 sud
SELF 28 28 0 88.100 24 3 1
UTILITY 20 20 0 42.000 20 isole

568 56 |

ﬁ ﬁ & ‘ 1627 L€ /| semestre ha visto le insegne

+1/.
aprire un totale di 24 punti vendita,
ma di questi solo 9 si possono
. . . . considerare diretti. | restanti 15 sono

Qualche novita in questo monitoraggio la troviamo, come
ad esempio I'ngresso di Brico Casa Deodato che da passati al franchising o hanno scelto

febbraio 2019 conta 3 punti vendita e I'uscita di Brico di di entrare in Un CoNsSorzio ,,

Milano che con i suoi 5,000 mq coperti e gli oltre 4,000
esterni ha spinto in avanti la media.

For8re
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Piu Ikasa che pur uscendo dal consorzio Evoluzione Brico, avendo 3 punt
vendita rimane nel monitoraggio. In totale, in questo semestre la rete ha visto
lingresso di 21 negozi (escludendo i 3 negozi Brico Casa Deodato, e
mantenendo Brico di Pit Ikasa) ma anche la chiusura/uscita di 13 unita, con
un saldo comunqgue attivo di 8 negozi.

GRAFICO:
Ripartizione spazi e pdv per macroregione

€€ /n questo primo

semestre si e verificato

n° pdv
un vero e proprio balzo
pdv < mq e
2018 = moois in termini di superficie di
- ()  vendita della rete, che
G>> T aumenta di oltre 38 mila .
= DO - . ,
C O La superficie media sfora il
T oy tetto dei 3.200 . 99
168 2.132.556
ripartizione pdv ripartizione superficie totale
Su macroregioni Su macroregioni
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€€ Cntra Brico Casa di
Deodgato che, da febbraio, con

[apertura di Monopoli, amplia a
3 la propria rete di negozi Y'Y

TABELLA:
Lo storico dei PDV

totale dei pdv?

diretti affiliati sup. TOTALE

AUMENTO % AUMEN
1982 1 1 0 4.300
1983 o 0o 10 8040 ¥
1984 5 ™l 5 ™ig 15878 9°
1985 6 ® 8 ® 0 17878  12°
1986 7 R . R ¢ 20560  °
1987 g ™8 g M3 g 23050
1988 | 15 ¥° 15 ¥° 0 41453 08
1989 | 28 %7 o4 %9 4 “wil 74679 892
1990 40 42,9 8,] 29,2 9 125 22,5 96592 29,3
1991 59 475 39 25,8 20 122,2 33,9 125940 30,4
1992 | 78 %2 51 %08 o7 36 M6 W q57a34 2
1993 | 95 % 59 7 g3 B IR 498537
1994 | 114 © 70 85 44 2 BSY ozzse7 O
1995 | 141 7 66 °7 75 05 5824 ogoggy 2l
1996 | 154 °° 68 ° 8 M 8 315857 O
1997 | 168 % 102 0 e 9 O9) 350369 °°
1998 | 174 %% 131 B4 43 8 ATH 407408 B4
1999 § 175 °° 109 T 45 7 25 400004 O
2000 | 188 ™ 135 47 53 02 B2l 430888 °F
2001 | 276 ‘% 187 8% gg 09 2 gu7598 260
2002 | 315 ' 178 8 qg7 89 8SE gEpq40
2003 | 418 %7 o5 98 4pp 182 EEY @opgay PP
2004 | 477 ™' 293 ° 484 ™96 %8S ggo3gg 197
2005 | 512 " 304 % o208 ° 08 1410859 O°
2006 | 576 *° 371 # o205 " 6) 4088539 '°F
2007 | 641 " 401 %' 240 M T4 R 1439003
2008 | 717 "° 459 ° o258 0 Y q@o0714 P
2009 | 719 %% 473 3 246 4T 2R qe75503 %F
2010 | 72 °° 487 % o255 7 4 M41gs4685 '
2011 | 736 % 500 27 236 ° ') 1883878
2012 | 709 " s02 9% o207 2% 920 185792
2013 | 702 7 510 "° 192 2 4 q887991
2014 | 675 ©°% s06 % 169 ¥ ¥ |1.846.944 27
2015 | 700 %" 503 %° g7 °6 AR 4941153 O
2016 | 727 ®° 533 © 194 ° H7 02008495 °©°
2017 | 738 '° 558 47 180 2 402000625 O

2.094.329

Quanti affiliati sul

sup. MEDIA

AUMENTO %

4.300
4.020
3.176
2.980
2.937
2.881

2.7/64
2.667
2415
2134
2.020
2.090
2.049
2.006
2.050
2139
2.342
2.337
2.303
1.984
2.070
1.964
2.060
2173
2.237
2.245
2.2683
2.330
2.513
2.568
2.622
2.836
2.806
3190
3.069
3.001

-6,5
-21
-6,2
1.4
-1.9
-41
-3,6
-9,4

-11.6

-5,3
35

-2
2,2
4,3
95
-0,2
1,5

18,9

4,3
-5/1
4,9
55
29
0.4
08

79
2,2
21
82
11
18,7
4.1
1,9

TABELLA:

Web ecommerce e social

BRICO ALFA
BRICO BRAVO
BRICO 10
BRICO MARKET
BRICO OK
BRICO PR. ITALIA
BRICO TERM
BRICOCENTER
BRICOFER
BRICOMAN
BRICOMANIA
BRICO SI
BRIGROS
GRUPPO FDT
LEROY MERLIN
MONDO BRICO
OBI
OTTIMAX
PROGRESS
PRONTO B. HOBBY
SELF
UTILITY

BRICOLIFE
Al brico
La prealpina
Bricoservice
Brico point
Eurobrico
Ganzaroli hobby
Qrizzonte
Izzi g. c. faidate
Free time bricolage
Bricopit
Hobby & legno
Cfadda fai da te
EV. BRICO
Casa arredo
Area 325
Bricolarge
Trade service
Erregi
Ferr. di nevio
Home concept
Mastro brico
Mister casa
Monterosso
My house
Nuova massa .
Orlandi
Pianeta casa
Pio macarra
Caglio
Stelluto
Apollo Micolucci
Campopiano
Edileonino
Fercolor italia
Ferramenta Pulita G.
Le gardene
Punto bivio
Colore e pittura

v
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&€ / Nord ritorna a
superare la soglia del

50% sul totale dei
punti vendita mentre |l

Sud scende sotto al
[ A M|

L [ 7% 99

Approfondimento su

diyandgarden.com

GRAFICO: N totali mq nazionali 0
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www.bonfante.com
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&€ Nella categoria delle
metrature € quella fino ai 2,000
¥ a beneficiare di piu, quella
fino a 4.500 n¥ risulta essere in

seconda posizione. Y

GRAFICO:
Regioni, pdv e superfici

LEGENDA + pdv per superficie
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Emilia Romagna

Friuli
Liguria
Lombardia
Piemonte
Trentino
Valdaosta

Veneto

Lazio
Toscana

Marche
Umbria

Abruzzo
Basilicata

Calabria
Campania
Molise
Puglia

Sardegna
Sicilia

IDROREPELLENTE ANTICORROSIVO LUBRIFICANTE

PAG 8 10 minutes

DIY

and G AR
DEN

12,5%
pdv per
superficie

Approfondimento su
diyandgarden.com

SBLOCCANTE DETERGENTE
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TABELLA: Lo stato dei puntivendita

I Ns EG NA dV consorziati
GRUPPO totali TOT

1.3%
Garden Team 0 240.900 o
Giardineria 3 3 0 0 28.000 pdV per
Giardinia 20 0 20 0 80.000 macroarea
TuttoGiardino 157 0 157 0 np
o 80,7%
TuttoGiardino* 166

166
348.900
“punti vendita contrattualizzati

ma senza Insegna

crarico: Insegne, regioni e pdv o
__ Wl

Emilia Romagna [l
Friui I 14

Liguria [l 3
Lombardia | I I I 36
piemonte. N 45
Trentino [ 3/ .\
Veneto _-_ -

— 90
Valdaosta () fo
Lazio [N 5
Toscana [ 44
Marche I 16
. Elevazione regionale
Umbria I 2 in hase ai pdv
Abruzzo W 1 7
Basilicata [l 2 )
Calabria | 1 LEGENDA + pdv per insegna
i 0 = HE B B
Puglia [ 1 Tuttogiardino Tuttogiardino* Giardinia ~ Giardineria  Garden Team
Campania O 157 20 3 28 Approfondimento su
Sardegna O +1 -5 -1 diyandgarden.com
Sicilia 5
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PRODOTTI PETROLIFERI
Rivenditore Autorizzato Eni lubrificanti en “

www.magnipetroli.it
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infografiche: giudansky.com

Italiano o internazionale?
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